via dette link:

KOPIVARER

6 GODE GRUNDE
TIL AT KOBE £GTE VARER

Kopivarer er skadelige for b&de os selv som forbrugere og for vores samfund. Det er
ulovligt at seelge kopivarer erhvervsmeessigt. Hvis du keber en kopivare, er du derfor
i udgangspunktet med til at stgtte kriminelle bagmaend. | Danmark er det som

udgangspunkt ikke ulovligt at kabe kopivarer til privat brug. Uanset om det er lovligt
eller ej, mé& det kraftigt frarddes at kabe kopivarer fordi: Itz

e DU SATTER DIT HELBRED PA SPIL €
For producenter af falske varer er det profitten, der taeller. De bruger |
gerne billige, men sundhedsskadelige stoffer. Kopister behgver ikke at |
teenke p& deres omdgmme eller kvalitet, da det er originalproducenterne
og forbrugerne, som lider skade.

» DU RISIKERER AT FA DIT BETALINGSKORT MISBRUGT
OG DIN COMPUTER INFICERET MED VIRUS/MALWARE
» DU SEATTER ARBEJDSPLADSER PA SPIL \,
Kopivarer betyder enorme indtaegtstab for de innovative
virksomheder - og feerre arbejdspladser. Det er unfair
konkurrence, ndr kopister stjeeler andres ideer.

* DU STATTER KRIMINALITET
Sammenhaengen mellem kopivarer og organiseret kriminalitet er
veldokumenteret. Ved kgb af kopivarer risikerer du at statte
kriminelle organisationer, som ogsd kan veere involveret i handel
med narkotika, ulovlig v@benbesiddelse, hvidvask,
skatteunddragelse og menneskehandel.

« DU UDNYTTER SARBAR ARBEJDSKRAFT
Kopivarer produceres ofte "sort” og uden kontrol af
arbejdsforhold og hygiejne. Det seetter arbejdskraftenien
s@rbar situation og @ger risikoen for udnyttelse.

* DU SPILDER DINE PENGE

Seelgere af falske varer handler i udgangspunktet kriminelt.
Desuden aner du ikke, hvilken vare du fér - eller om dine
rettigheder som forbruger overholdes. Du skal ogsé veere
opmeerksom pd, at kopivarer kan blive destrueret efter
toldkontrol.

t ’D')‘ |

Find billedserien p& jegveelgeraegte.dk:

Se konkrete
eksempler p&
kopivarer i

eller
billedserien pd

jegveelgereegte.dk

STATISTIK OM KOPIVARER
Vidste du, at

handlen med kopivarer udger op til 2,3 % af
verdenshandlen, og op til 4,7 pct. af al
import til EU.

virksomheder pé& det danske marked hvert
&r mister salg for knap 2 mia. kroner alene i
tej-, kosmetik- og legetgjsbranchen pé
grund af handlen med kopivarer.

SPOT EN KOPIVARE

Tjekliste, nar du handler pd nettet

Er der sprogfejl og skaeve priser?

Er prisen misteenkelig lav?

Er webshoppens kontaktoplysninger
mangelfulde eller falske? Tjek ogsd “Om

0s”-siden.
Er webadressen meerkelig?

Er betalingsmulighederne mistaenkelige?

og husk: Hvis det lyder for godt til at

veere sandt, s& er det det nok ogsdl!

Se tjeklisten til kgb af varer i fysiske
butikker pé

| relation til medicin er det vigtigt at bruge begrebet “forfalsket
medicin”. Det skyldes, at begrebet “kopimedicin” typisk bruges
om lovlige kopier af originalmedicinen. Lovlige kopier bliver

som regel lavet, nér patentet og andre beskyttelser er udlgbet

OFTE KOPIEREDE VARER

Elektronik
Kosmetik

for originalmedicinen, og andre virksomheder derfor kan
seelge tilsvarende medicin. Kopimedicin foregiver, i
modseetning til forfalsket medicin, ikke at veere
originalproduktet. “Forfalsket medicin” henviser derimod til
ulovlige kopier, der foregiver at vaere originale, de kan veere
seerdeles farlige.

Legetg] Twj, sko, accessories Medicin
Dagligvarer Designermgabler



https://www.jegvaelgeraegte.dk/fakta-regler/undervisningsmateriale#Forberedelse
https://www.jegvaelgeraegte.dk/Media/638336450614790034/vaelgaegte_billedserie.pdf

EDm=
VARD AT VIDE OM

IMMATERIELLE RETTIGHEDER

HVAD ER IPR?

IPR er en forkortelse af det engelske udtryk Intellectual Property Rights.
Direkte oversat betyder det intellektuelle ejendomsrettigheder. At
ejendomsretten er intellektuel vil sige, at den ikke er en fysisk st@rrelse som
fx en bolig eller en cykel.

En intellektuel ejendomsret vil man typisk kunne f& p& en opfindelse eller idé,
som f.eks.

* En teknisk opfindelse
Et produkt
Et logo
Et billede
En tekst

HVORFOR IPR?

Ved at beskytte dine opfindelser og idéer

« kan du forhindre andre i at kopiere dem,
« du fér ogsd en vare, du kan handle med, da du kan veelge at saelge eller
udlicensere din rettighed.

Hvis din idé er ny, og ingen andre ejer rettighederne til den, bgr du overveje,
om du Vil beskytte den mod kopiering. Du bgr beskytte idéen, hvis du vil tjene
penge pd& den og gare det sveert for konkurrenter at komme p& markedet med
lignende produkter og services.

Hvis nogen bruger en idé, som du har rettigheder til, uden at du har givet dem
lov, hedder det, at de har kreenket dine rettigheder.

Hvis du mener, at andre kraenker dine rettigheder, skal du protestere.
Du kan leere mere i videoen om, hvordan du beskytter din ide:

https://www.youtube.com/watch?v=9tg6Fw5dDQY

EKSEMPEL

Leer mere pd
https://www.dkpto.dk

bliv-klogere-paa-rettigheder

DU KAN BESKYTTE DIN IDE PA FLERE MADER
Hvis din idé har en mere kunstnerisk karakter
som fx en roman, it-program eller et stykke
musik, vil den automatisk veere beskyttet
un-der ophavsretten.

Hvis din idé er en opfindelse, hvor der indgér
ny teknologi, kan du beskytte den tekniske
lzsning gennem et patent.

Hvis din idé er udformningen af en fysisk
gen-stand, kan du beskytte den gennem en
design-registrering.

Hvis du har teenkt dig at markedsfare din idé
under et bestemt navn eller logo, kan det
veere smart at f& det varemaerkereqistreret.

Hvis du har féet en idé til et braetspil, kan du f.eks. have beskrevet reglerne til spillet i en tekst.
Denne tekst vil veere beskyttet af ophavsretten. Andre mé gerne beskrive reglerne i en anden

tekst, men de md ikke kopiere den.

Du kan ogsd have designet breettet og brikkerne til spillet. Selve udformningen af braesttet og
brikkerne vil muligvis kunne beskyttes som design gennem en designregistrering.

Har du udviklet en bestemt fremstillingsmadde til at producere dele af dit spil, kan denne muligvis

beskyttes ved et patent.

Derudover kan du ogsé forsgge at beskytte navnet pd spillet gennem en varemeerkeregistrering

HVAD KAN BESKYTTES?

* Opfindelser, f.eks. laagemidler, mekanik og elektronik.

* Varemeerker, f.eks. logoer, navne og slogans.

» Design, f.eks. magbler, veerktgj og legetg;.

* Kunstneriske og litteraere veerker, f.eks. musik, b@ger og film.

Opfindelser, varemeerker og design kan registreres. Kunstneriske
og litteraere veerker opndr beskyttelse, nér vaerket skabes.
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https://www.dkpto.dk/bliv-klogere-paa-rettigheder

En kampagne er en raekke

ot 53 2
malrettede handlinger med det
formal at pavirke en malgruppes
viden, holdning eller adfeerd i en

bestemt retning, gennemfeart over

KAMPAGNEN SOM GENRE e fgrner pariode

Kilde: Den danske ordbog

KAMPAGNER KAN

-informere
-pavirke

-underholde

EN KAMPAGNE
TALER DIREKTE TIL
MODTAGERENS
FOLELSER OG
FORNUFT

DEN GODE KAMPAGNE

seetter en dagsorden
« gor det let at handle rigtigt (fortael gerne hvorfor man skal undgé

kopivarer og giv tips til, hvordan man gar)
« er enkel og let at forstd
« taler direkte til sin mélgruppe
« tiltreekker opmaerksomhed
« moraliserer ikke
 puffer til mélgruppens adfeerd
* giver en positiv oplevelse
« fortaeller hvad man gerne mé
forteeller den gode historie

AFSENDER

KAMPAGNE-EKSEMPLER

Seqg efter:

* The DNA Journey -Momondo REAKTION

* All that we share -TV2
* Tal ordentligt -kampagnen
» Godt du kom -fraveerskampagnen

* Leeg mobilen, s& er du leegger

* lllegal streaming - prv.se

* Kgb af medicin pd nettet - Laegemiddelstyrelsen
* Pas p& min far -fartkampagne

TJEK PATENT- OG
VAREMARKESTYRELSENS

INFLUENCERKAMPAGNE

https://www.jegvaelgeraegte.dk

nyheder-presse/nyhedsoversigt/

stoetter-du-organiseret-kriminalitet

NUDGING

Et nudge er et forsgg pd at pdvirke menneskers valg og adfeerd i en forudsigelig retning uden at
begraense deres valgmuligheder. Nudging er séledes en mdde at hjeelpe folk pd vej til at treeffe et
bedre valg.

EKSEMPLER
Verdens dybeste skraldespand fér folk til at smide affald i skraldespanden i stedet for pd jorden
S@g efter “The World’s Deepest Trash Bin (Fun Theory)”

Klaver-trappe far folk til at tage trappen i stedet for rulletrappen
Swg efter “Piano Staircase Initiative Fun (Fun Theory)”
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https://www.jegvaelgeraegte.dk/nyheder-and-presse/nyheder/2021/jun/kampagne-fra-patent-og-varemaerkestyrelsen
https://www.jegvaelgeraegte.dk/nyheder-and-presse/nyheder/2021/jun/kampagne-fra-patent-og-varemaerkestyrelsen



